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- Wo kommen wir her?

Vor über 30 Jahren: 
die Anfänge der Naturkost…



- Wo stehen wir heute?



Bio–Nachfrage wächst in allen Kanälen – noch…

Quelle: IFH Köln, 2012



Und was ist „Bio“ heute? Jede Menge Labels!

Die Erzeugung ist geregelt, aber die Zusammenarbeit im Handel…?



Die Produkte waren auch schon mal natürlicher…

Quelle: Coop – Bahnhofsshop Basel, 10/2011



Bio-Werbung: Sex sells … und sonst?

Quelle: Bioladen-Schaufenster



Gründe für den Bio-Lebensmittelkauf



Quelle: CSR-Tracker, IFH Köln, 2012



“Der beste Weg, die Zukunft vorauszusagen ist, sie zu gestalten.”

- Willy Brandt

Vom Reagieren zum Agieren ...



Wo liegen die Quellen unserer Ausrichtung?

A. Lernen durch Reflektion der Erfahrungen der Vergangenheit

nach O. Scharmer, www.presencing.com

handeln - beobachten - reflektieren - planen - handeln

B. Lernen aus der entstehenden Zukunft heraus (presencing)



„Das Gelingen eines Eingriffs hängt vom inneren 

Zustand dessen ab, der den Eingriff impulsiert.“Zustand dessen ab, der den Eingriff impulsiert.“
William O’Brien,

ehemaliger CEO der Hannover Rückversicherung

zit. nach O. Scharmer



Neue / Alte Fragen

Was ?

Wozu ?
Wer ?

Wie ? Wozu ?

Nehmen wir unser Herz in die Hand…

und bestimmen die bestmögliche Zukunft



Ebene I – Erzeugung & Verarbeitung

• Tierwohl – Initiativen

• Saatgut - samenfeste Sorten

• Energiebilanz

• Feed no Food (Milch ohne Acker)

• Biologische Vielfalt aktiv fördern



Ebene II - Handel

• Food miles offen legen

• Offene Kalkulation

• Mitarbeiterbeteiligung

• Verbindung in Freiheit

• Regio-Unternehmerkultur

• Gemeinwohlbilanz



• Soziale Netzwerke gestalten

• CSA-Gemeinschaften

Ebene III - Gesellschaft

• CSA-Gemeinschaften

• Bürgerbeteiligung für
regionale Wertschöpfung 
(Land, Läden, Lokale) 



• Beziehungskultur vereinbaren und belegen
(Partner-Qualität in der Wertschätzungskette)

• Echten MehrWert auf der Fläche bis zum Produkt sicht-
und erlebbar machen (Darstellung + Entwicklung) 

Orientierung an Werten, nicht an Werkzeugen

und erlebbar machen (Darstellung + Entwicklung) 

• Offener Kundendialog in sozialen Netzen
(direkte Erkenntnisfähigkeit herstellen)

• Regionalität wirksam machen (Einkaufen ist politisch)

-> Machen wir uns gemeinsam auf den Weg!



„Wenn ich mit Menschen- und mit Engelzungen redete, 

und hätte der Liebe nicht, 

Truth, Trust & Love

und hätte der Liebe nicht, 

so wäre ich ein tönend Erz oder eine klingende Schelle.“

Quelle: 1. Korinther - Kapitel 13



Geniessen wir Natur … mit Verstand



www.facebook.com/bodan.gmbh


